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RESUMO:

O presente artigo € um trecho de uma tese de doutorado em andamento sobre a qualidade oni/rica cada
vez mais presente nas artes e na sociedade midiatica da atualidade. Questionamos o lugar da ficgdo, bem
como o que € o real, para percebermos que a morte social de Baudrillard tem, além de um efeifo
perverso, também, e sobretudo, um efeifo reverso. o de procurar o real no fundo das aparéncias. Assim, a
imaginac&o, passa a ocupar um lugar privilegiado, nestes tempos de crise do real e da verdade objetiva.
O lugar da arte onirica sendo, portanto, o lugar magico da exaltagdo da subjetivagéo artistica em seu grau
mais explicito.
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Qualquer imagem verdadeira,
qualquer fofografia verdadeira,

sdo validos apenas como excecdo e,
sob esses prismas sdo singulares.

Baudrillard, 2003: 15

Para analisarmos o lugar da ficgdo na cena atual da cultura ocidental é preciso pensar
antes sobre a idéia mesma de ‘ficgao’. E entdo teremos que indagar também sobre o que é
Real. E ndo somos os unicos a fazer isso. No cinema, a ficgao pode ser o lugar a partir de onde
se questiona e inverte as posigdes entre realidade/ficcionalidade. Agora nos parece ser 7he
Matrix, dos irmaos Wachowski (1999), o melhor exemplo para perceber que o mundo fisico, € o

que lhe é inerente, esta sendo mistificado:

- Do you want fo know what it is? The Matrix is everywhere, it is all around us. Even now
in this very room. You can see it when you look out your window or when you turn on your
television. You can feel it when you go to work, when you go to church, when you pay your taxes. It
Is the world that has being pulled over your eyes fo blind you from the truth.

- What truth?

- That you are a slave, Neo. Like everyone else, you were born info bondage, born info a
prison that you cannot smell, taste it or fouch it. A prison for your mind.
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Na cena deste didlogo, Morfeus apresenta a Neo a chance de conhecer o que é a
Matrix. Mas, como ele mesmo diz, infelizmente, ndo é possivel explicar (palavra) para alguém o
que a mesma é. E preciso enxerga-la (imagem) com os proprios olhos. E depois que se opta
por ver, ndo é possivel voltar atras. E assim que a meméria (da raiz grega mnese) surge como
problema: o juadas, deste caso, traira o escolhido para poder ser novamente inserido no mundo
ilusdrio; porque deseja a ignorancia, ou melhor, a amnésia. E claro que o filme é uma ficgéo.
Mas quando, no inicio do primeiro filme, o livro de Baudrillard, Simulacros e Simulagdo,
aparece nas maos de Neo, percebemos que a ‘irrealidade’ de Matrix esta fundamentada em
teorias ja nem tao recentes (o livro de Baudrillard € de 1981) sobre as imagens e os discursos
da Civilizagcdo da Imagem. Baudrillard tem uma vis&o pessimista da realidade atual. Para ele, a
vida social € puro simulacro. Nada mais é real. Tudo € fingimento, simulagdo e mascaras.
Morte social tudo na sociedade é agora espetaculo (Debord, 1997).

Escolhemos especificamente Matrix para mostrar como a pergunta crucial da

metafisica chegou ao cinema - o que é Real*’? - mas porque 0 mesmo também ira nos ajudar a

4 Mais dois trechos dialogos metafisicos entre Morfeus e Neo:
- Have you ever had a dream, Neo, that you were so sure it was real? What if you were unable to

wake from that dream? How would you know the difference between the dream world and the
real world?
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entrar numa outra questdo: como nossa realagdo com a imagem modifica nossa concepgéo de
realidade, e também de ficgdo? Baudrillard analisou um certo percurso da imagem que €&, no
minimo, interessante: (1) primeiro a imagem refletia uma realidade profunda; (2) depois a
mascarou e deformou; (3) para entdo mascarar a auséncia de alguma realidade profunda; (4) e
finalmente, ndo ter mais relagdo com qualquer realidade e ser seu proprio simulacro puro
(Baudrillard, 1991: 13).

Percebe-se que o adjetivo profunda é usado apés a realidade para reforga-la em como
esta seria naturalmente; ou seja, antes de ser tocada/retocada pelas simulagdes. Depois de
tantas agparéncias, algo ficou perdido afrds, no fundo (Maffesoli, 1996), em um momento
anterior, na matfriz, como num tempo edénico. Esta anamnésia do real, ou seja, recusa em
esquecer o lugar do real mesmo que num tempo anterior, € uma luta contra o mascaramento
da auséncia de realidade, quarta e ultima insténcia do percurso da imagem.

Como se a verdade (pudesse ser apreendida subjetivamente e) pertencesse somente a
Narciso: que podia ver a si sem imagens intermediarias, sem ideologias. Ele era quem via,
aquela imagem da superficie ainda era uma imagem que refletia uma realidade profunda.
Agora, tudo séo reflexos sobre reflexos. Espelhos diante de espelhos: os novos sujeitos
divididos, de identidades fragmentadas, ja nascem na grande casa dos horrores de Debord.
Podiamos até enxergar na luta de Neo versus os mimicos e multiplicantes Agenfe Smith

(imagem abaixo), a luta de uma realidade profunda, contra seus simulacros.

- This can't be!
- Be what? Be Real?

- What is real? Define real. If you're talking about what you can feel, what you can smel|, what you
can laste and see, than real is simply electrical signals interpreted by your brain.
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O que The Matrix traz € uma explosao de irrealidades: sim, 0 mundo é uma ilusdo, um
programa de simulagdo e 0 homem & um escravo cego e paralitico e ignora esta sua condigéo.
A mente, ai, mente mesmo. Ele precisa se perguntar sobre a matrix, sobre a origem, a
realidade profunda.

Mas quando o cinema questiona a realidade humana, num filme de grande alcance,
com atores hollywoodianos como Keanu Reaves!, seu efeito, no minimo, deixa de ser tdo
perverso. Apesar de o capitalismo fardio (Jameson, 2002) incluir (por que nao dizer
vender/lucrar com) sua propria critica; ele oferece - a quem conseguir driblar as coergcdes que o
discurso aplica no sujeito (Foucault, 1996) - as ferramentas para sua propria transformacgao.
Sua linguagem de imagens esta a venda, quem a comprar pode usa-la para minar sua
ideologia fundadora e quem sabe a transformar em longo prazo.

Acreditamos que a revolugdo do video nao tenha somente um efejto perverso (Durand,
1998). E claro que o efeito perverso do video existe, e pode ser facilmente percebido,
principalmente se confrontarmos o video pés-moderno e literatura moderna. Nesta, um leitor
privilegiado por seu tempo de 6cio, podendo parar e pensar, ou /imaginar paralelamente; e
assim é aggenfe. Naquele, um espectador hipnotizado como sujeito paciente. Mas este
pensamento também & simplista. A culpa n&o pode estar na tecnologia, mas em guem a utiliza,
em como estes a utilizam. A palavra escrita e o discurso tém uma histéria e controle antigos’.
Ja a imagem produzida (e sobretudo reproduzida) é muito recente. Exige o video
necessariamente um sujeito inerte? Curiosamente, ndo podemos esquecer do poder cognitivo
da imagem.

Claro que quando a critica do simulacro surgiu, ela levava em conta as imagens da
sociedade do espetaculo, onde o céu é sempre azul e as donas de casa estdo sempre lindas
como modelos, o que ndo podemos esquecer € que estas imagens eram imanentemente
publicitarias. E a publicidade sempre esteve envolta em ficcdo. Foram poucos os casos
divergentes, como o das famosas campanhas publicitarias de Toscani para a United Colors of
Benneton. A campanha ndo foi compreendida em sua época pela massa, € até mesmo por
parte da intelectualidade critica, e Toscani acabou por escrever um livro sobre o assunto. Ficou
claro, na época da veiculagdo da campanha nas grandes cidades em todos os continentes, que

a sociedade do espetaculo ainda nido estava preparada para aceitar imagens referentes a

% Foucault (1996) inicia sutiimente sua aula inaugural, dizendo da sua dificuldade em comegar, quando
afirma: O desegjo diz: “Eu ndo queria ter de entrar nesta ordem arriscada do discurso, ndo queria ter de
me haver com o que fem de categorico e decisivo: gostaria que fosse ao meu redor como uma
transparéncia calma, profunda, indefinidamente aberta, em que o0s outros respondessem a minha
expectativa, e de onde as verdades se elevassem, uma a uma, eu nao fteria sendo de me deixar levar,
nela e por ela, como um destrogo feliz.” E a instituicdo responde.” Vocé ndo ftem por que temer comegar;
estamos todos arl para Ihe mostrar que o discurso estd na ordem das leis, que ha muito tempo se cuida
de sua aparig¢do, que lhe foi preparado um lugar que o honra mas o desarma, e que, se lhe ocorre ter
algum poder, é de nds, so de nds, que ele lhe advém.”
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tabus, preconceitos e criticas sociais associadas a uma marca de roupas atuante no mercado
global. Apesar da idéia na época ter parecido radical (no sentido de imaginar uma linguagem
publicitaria em que ndo houvesse mentiras e simulagéo), a idéia de que a publicidade é um
cadaver que nos sorri, esta cada vez mais clara, mesmo para o espectador mais alienado. Dai
0 poder e o espaco cada vez maior do merchandising, como tentativa ultima de mascarar e

vender quase que subliminarmente.

LM ITED COLOAS
OF BENETTOM.

THE TRUE COLORS
OF BENMETTON.

Desde a ideologia gramatical até o dominio dos modos de reprodugdo, o controle da
escrita ja se da de modo explicito. Tendo ja sido a rarefagdo do sujeifo que fala (Foucault,
1996) tao analisada; o que dizer da rarefagéo do sujeifo que escreve, ou ainda, do sujeifo que
/é? A intelectualidade e seu necessario 6cio criativo sempre foram privilégios de uma elite. Mas

justamente o contrario, numa velocidade historicamente perceptivel dentro de uma mesma
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geragao, parece vir acontecendo no que tange ao controle da imagem (ainda ndo estamos
falando em J/magindrio). Nao apenas sua recepgdo (dentro principalmente do fendmeno
televisao), mas inclusive sua apropriagcdo e criagdo estéo se tornando cada vez mais populares

(dentro-da-rede/ Internet).

A imaginagdo certamente & anterior a fala. Deve ter sido assim com os homens
primitivos, anteriores & invengdo da linguagem®'. Como o é na primeira infancia, na fase pré-
edipiana, fase do espelho pra Lacan; onde a crianga se relaciona com um mundo de imagens,
sem intermediacdo da linguagem. Pode-se nao falar, mas nédo se pode fugir do imaginario. O
que eu sou quando nao tenho palavras para me explicar? Eu sou o que vejo sem
intermediacdes. Neste caso, ndo se trata de dizer. Nao é o que, mas quem. E a resposta é
poeticamente encontrada no repouso ao leito de um lago... diante da superficie de agua calma,
cuja aparéncia solidifica sua matéria e a endurece ao ponto do liquido transformar-se em vidro,
espelho de agua (como no ANarciso de Caravaggio). Estando estabelecida como o esta, a

! Todos os seres tém sua linguagem. A dos mamiferos é primordial & sua sobrevivéncia j& que ndo
nascem como os répteis, de ovos, prontos para viverem sempre sozinhos. Por isso, os mamiferos todos
tém em comum a dependéncia materna. E preciso mamar para sobreviver, é preciso se comunicar para
se alimentar. E essa relagdo primordial, mae-filho(te), pode ser ja considerada uma instancia de micro
sociedade.
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civilizagdo da imagem nao pode ser criticada apenas por seu efeito perverso. E preciso pensar
em suas possibilidades positivas, principalmente em seu potencial pedagégico. E assim,

esperar que ela possa ter um efeifo reverso.

O controle do imaginario teve sempre um carater ideoldgico indissociavel do dueto
pouvoir/savoir. Sendo que antes da proliferagdo midiatica das imagens, a imaginagéo era
sempre ‘a louca da casa’, rarissimo levada a sério. Enquanto hoje, é ela quem dita as grandes
cifras do mercado, e as campanhas publicitarias faturam milhées em todo ano incentivando o
consumo. Basta /imaginarmos o impacto que a campanha Fish da Johnny Walker teve sobre o
telespectador para acreditarmos que a imagingao esta faturando alto e ganhando prémios

internacionais também.

Mas nosso objetivo ndo € apenas escrever sobre o papel importante que a imaginagao
ocupa linguagem publicitaria ou cinematografica na sociedade do espetaculo. E, sobretudo,
indagar sobre o papel da ficgdo, ou melhor, da linguagem ficcional. A proliferagao de imagens
s6 nos prova que na realidade da sociedade do espetaculo ndo ha nada de rea/ profundo.
Como diz a citagdo de abertura deste nosso artigo, qualquer imagem verdadeira, qualquer
fotografia verdadeira, sdo vdlidos apenas como excegdo e, sob esses prismas sdo singulares.
O real € o que ndo é real, quando o verdadeiro € excegdo. Vivemos em uma sociedade
ficcional. Tudo é construgdo da imaginagdo, simulagdo. A ficcdo ndo esta mais reservada

apenas ao deleite do prazer; como na arte tradicional. Hoje, as fronteiras entre arte e
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mercadoria, entre deleite e consumo, ficcdo e realidade, histéria e acontecimento, razédo e
imaginagao ndo podem ser tracados simplesmente.

Se nossa sociedade mesma € uma sociedade ficcional, se o verdadeiro € o singular;
algo muda em nossa percepgédo do discurso historico. Para que ele exista, é preciso que o
conceito de verdade permaneca valido. Mas nesses tempos de crise do verdadeiro, a histéria
vem se aproximando da ficcdo justamente onde nido desejava: em seu grau explicito de
subjetividade. Afinal, mesmo um fato historico ao ser ‘relatado/narrado’ necessita de linguagem
para isso. Ndo se pode escapar da linguagem. Ao mesmo tempo em que a linguagem &
insuficiente e sempre sera subjetiva, até mesmo pela escolha do dito, a ordem em que é
apresentado. A grande questdo agora € a seguinte: como a sociedade que sempre vefou a
ficgdo ira escapar dela nestes tempos? O lugar da ficgdo nao pode mais ser lido como um lugar
a parte. A ficgdo agora deve pertencer e permanecer, nem que seja como ponto de

questionamento e investigacéo, dentro de todo e qualquer argumento tedrico-social.
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